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Dopo aver registrato nel 2010 un au-
mento rispetto allanno precedente del
54% dei marchi presenti e un afflusso di
mighaia di visitatori di oltre 24 nazionalita
diverse, lobiettivo principale delledizione
2011 di Esxence e quello di proseguire
nell'azione di contributo per lo sviluppo dek
la Profumeria d'Autore, quale arte creati
va frutto dellingegno umano, per favorirne
la conoscenza e la diffusione in quanto pa-
trimonio artistico unico e affascinante.

La manifestazione, che si terra al Palazzo
della Permanente di Milano dal 31 Marzo
al 3 Aprile pv, e dedicata alla Profumeria
Artistica e dal Comitato- Promotore dell'e-
vento € gia stato scelto il nuovo Comitato
Tecnico Internazionale composto da esper-
ti del settore, che ha il compito di passare
al vaglio, secondd parametri comuni pre-
stabiliti, le numerose richieste di partecr
pazione, in modo da mantenere I'accesso
selettivo e attamente qualificato.

Per il terzo anno consecutivo, ESXence si
riconferma un irrinunciabile punto di rifer-

mento e di incontro per i proprietari di
marchi, per creaton, produttori, distribu-
tori, buyer e retailer provenienti da tutto il
mondo. Per un mercato in costante cre-
scita, come quello della profumeria, que-
sto evento si rivela ideale per apportare
vantaggi competitvi @ chi produce fra-
granze come espressioni di creativita e co-
municazione offattiva. ESxence, racco-
gliendo intorno a se tutta la comunita pro-
fessionale, risulta essere l'unica che, per
conoscenze, pud dare un notevole impulso
alla definizione dellidentita della Profume-
ria d'’Autore e, con laiuto di grandi prota-
gonisti e personalita del settore, organiz-
zare un programma articolato che preve-
de momenti di confronto e analisi per gli
addetti ai lavori da un lato, e incontri di ap-
profondimento e esperienze olffattive per il
pubblico dall'altro.

A Esxence 2011 saranno presenti pro-
dotti di profumeria che si distinguono per
capacita espressiva, qualita, autenticita e
raffinatezza; creazioni che non seguono
mai l'onda del momento, che sono gia con-
siderate capolavori o che si candidano ad
esserio per il prossimo futuro; marchi che
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hanno radici secalari e giovani promesse
che si nutrono di anticonformismo e inno
vazione accomunati dallartisticita, ponte
ideale tra 1700 e 2010.

Importante sottolineare che alla prossima
edizione di Esxemce sara presente
I'Osmatheque, i| Conservatorio Internazio-
nale dei profumi, collezione vivente di fra-
granze esistenti 0 scomparse, dove il vis-
tatore, professionista o semplice amatore
e curioso, potra sentire quelli di sua scek
ta, tenuti insieme per la prima volta nella
storia. UOsmotheque, inaugurata | 26
Aprile 1990, ha come scopo, non solo
quello di catalogare e raccogliere i profumi
attuali o futur, ma anche di rintracciare |
grandi classici scompars! e farli rinascere:
basti ricordare Le Parfume Royal, profu-
mo romano del | secolo, 'Eau de la Reine
de Hongrie del XIV secolo, e ancora 'Eau
de Napoléon 1er a Sainte-Helene.
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